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Disciplina: Departamento:
ESTRATEGIA MERCADOLOGICA Administragdo
Periodo/ Ano Curso : 3
99, ADMINISTRACAO
Cadigo: Carga Horaria Semestral / Anual: Do Curriculo Minimo ()
Tedrica [60 ] Pratica [--] ( x) Obrigatoria
CAA25 Total [60] ( ) Complementar
Créditos [04 ] () Optativa
Pré-Requisitos: Co-Requisitos:

ADMINISTRACAO MERCADOLOGICA 2

Objetivo da Disciplina:

e Possibilitar ao aluno ter uma viséao critica com relacdo a atuacdo de uma Empresa no
mercado, estabelecendo habilidade analitica, dentro de uma visdo integrada de plano
estratégico a curto, médio e longo prazo.

Ementa do Programa:

¢ Introducdo a Estratégia Mercadologica

O que vem a ser Estratégia em Marketing e os elementos que compdem 0 processo
de desenvolvimento de um plano estratégico de Marketing

Andlise do ambiente externo e interno

Definicdo das Estratégias basicas de Marketing

Desenvolvendo o Plano Tatico

Estratégia de Marketing para os anos 90

Bibliografia Basica:

ANSOFF, H. Igor. Estratégia Empresarial . Sdo Paulo, McGraw-Hill, 1981

PORTER , E. Michael. Vantagem Competitiva. R.J., Campus, 1992

RIES, AL & TROUT, Jack. Marketing de Guerra ll: a acdo. S.P., McGraw-Hill, 1989
RICHERS, Raimar. Segmentacdo. Sao Paulo, Nobel, 1991
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Programa da Disciplina  -CAA25 Estratégia Mercadoldgica

1-

Introducéo a Estratégia Mercadologica

1.1-

1.2-
1.3-

Explicacdo Geral do assunto e um sumario de cada tépico a ser tratado no
curso

Definicdo da Metodologia a ser utilizada para assimilacdo do contetudo
Apresentacgao do filme ” A Questdo dos Paradigmas”

2- Apresentacao do conceito de Estratégia e os elementos que a compdem:

2.1-
2.2-
2.3-
2.4-

Estudo sobre Estratégia e Téatica mediante bibliografia indicada

Debate: Estratégia X Tatica = O que deve vir primeiro?

Estudo do texto: “Miopia em Marketing”

Apresentacao dos elementos que compdem o desenvolvimento de uma
Estratégia Mercadoldgica

Anélise do ambiente Externo e Interno

3.1-
3.2-
3.3-
3.4-
3.5-

Levantamento das varaveis que compdem a analise externa a Empresa
Levantamento de oportunidades e ameaca do ambiente externo a Empresa
Levantamento que compdem a analise interna a Empresa

Levantamento dos pontos fortes e fracos da Empresa

Apresentacdo de método para priorizagao das principais ameacas e
oportunidades , pontos fortes e fracos da Empresa, para determinacao das
Estratégias Basicas

Definicado das Estratégias Basicas de Marketing

4.1-
4.2-
4.3-
4.4-
4.5-

Elaboragdo da Missédo Mercadoldgica

Decisfes quanto a segmentagdo de mercado

Definicdo do posicionamento da Empresa

Definicdo da Estratégia de Negdcios e Estratégia Competitiva
Demonstracdo do conceito de Portfélio de Produtos e Curva de Experiéncia




5- Desenvolvendo o Plano Tético

5.1- Apresentacao dos 4 planos
5.2- Elaboracéo de um plano de A¢Ges Taticas

6- Estratégia de Marketing para os anos 90

6.1- Apresentacdo das megatendéncias para os anos 90
6.2- Reflexdo sobre as mudancas da Empresa com o seu meio ambiente.
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