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Objetivo da Disciplina: 
 

 Possibilitar ao aluno ter  uma visão crítica com relação  à atuação de uma Empresa no 
mercado, estabelecendo habilidade analítica, dentro de uma visão integrada de plano 
estratégico a curto, médio e longo prazo. 

 
 

Ementa do Programa: 
 

 Introdução à Estratégia Mercadológica 

 O que vem a ser  Estratégia em Marketing e os elementos que compõem  o processo 
de desenvolvimento de um plano estratégico de Marketing 

 Análise do ambiente externo e interno 

 Definição das Estratégias básicas de Marketing 

  Desenvolvendo o Plano Tático 

 Estratégia de Marketing para os anos 90   
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Programa da Disciplina      -CAA25   Estratégia Mercadológica 
 

 
1- Introdução à Estratégia Mercadológica 
        
       1.1-    Explicação Geral do assunto e um sumário de cada tópico a ser tratado no         
                  curso 

1.2- Definição da Metodologia a ser utilizada para assimilação do conteúdo 
1.3- Apresentação do filme ‘’ A Questão dos Paradigmas’’ 
 

2- Apresentação do conceito de Estratégia e os elementos que a compõem: 
         

2.1- Estudo sobre Estratégia e Tática mediante bibliografia indicada 
2.2- Debate: Estratégia X Tática = O que deve vir primeiro? 
2.3- Estudo do texto: ‘’Miopia em Marketing’’ 
2.4-  Apresentação dos elementos que compõem o desenvolvimento de uma 

Estratégia Mercadológica 
  

3- Análise do ambiente Externo e Interno 
 

3.1- Levantamento das varáveis que compõem a análise externa à Empresa 
3.2- Levantamento de oportunidades e ameaça do ambiente externo à Empresa 
3.3- Levantamento  que compõem a análise interna à Empresa 
3.4- Levantamento dos pontos fortes e fracos da Empresa 
3.5- Apresentação de método para priorização das principais ameaças e 

oportunidades , pontos fortes e fracos da Empresa, para determinação das 
Estratégias Básicas  

 
4- Definição das Estratégias Básicas de Marketing 
       

4.1- Elaboração da Missão Mercadológica 
4.2- Decisões quanto à segmentação de mercado 
4.3- Definição do posicionamento da Empresa 
4.4- Definição da Estratégia de Negócios e Estratégia Competitiva 
4.5- Demonstração do conceito de Portfólio de Produtos e Curva de Experiência 



 
5- Desenvolvendo o Plano Tático 
      

5.1- Apresentação dos 4 planos 
5.2- Elaboração de um plano de Ações Táticas  

 
6- Estratégia de Marketing para os anos 90 
       

6.1- Apresentação das megatendências para os anos 90 
6.2- Reflexão sobre as mudanças da Empresa com o seu meio ambiente. 
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